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ModuĠ marketingowy

Naszymcelemjest przekazaniestudentom specjalistycznej
wiedzyzzakresumarketingu.

J a k i  j e s t  c e l  
ƪǎȊǘŀƱŎŜƴƛŀ ƴŀ 

m o d u l e ?  

C o  p o t r a f i  

s t u d e n t  p o  

ukoŒczeniu 

moduğu? 

Potrafi ǇǊŀƪǘȅŎȊƴƛŜ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀŏ ȊŘƻōȅǘŊ 
ǿƛŜŘȊť ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŊΦ aŀ ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŏ  
projektowania i realizacji szerokiej gamy 
ŘȊƛŀƱŀƵ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅŎƘ. 



ModuĠ marketingowy: Co nas wyr·ũnia?

ÁWarsztatowaŦƻǊƳŀ ǿƛťƪǎȊƻǏŎƛ ȊŀƧťŏ

{ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ όнлмуκнлмфύ ǇƻŘŎȊŀǎ ȊŀƧťŏ ǿ ǘŜǊŜƴƛŜ
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Á5ǳȍȅ ƴŀŎƛǎƪ ƴŀ ǇƻƱŊŎȊŜƴƛŜ wiedzy 
teoretycznej Ȋ ŀƪǘȅǿƴƻǏŎƛŊ 
ǇǊŀƪǘȅŎȊƴŊǎǘǳŘŜƴǘƽǿ 

tǊȊȅƪƱŀŘΚǿ ǊŀƳŀŎƘ ȊŀƧťŏ 
α{ŀǘȅǎŦŀƪŎƧŀ ƛ ƭƻƧŀƭƴƻǏŏ ƪƭƛŜƴǘŀέ 

sǘǳŘŜƴŎƛ LLL Ǌƻƪǳ ƳƻŘǳƱǳ ǿǊŀȊ ȊŜ 
{ǘǳŘŜƴŎƪƛƳ YƻƱŜƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ 

ƻǊƎŀƴƛȊǳƧŊ ŎȅƪƭƛŎȊƴŊ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŊ 
ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧť ƴŀǳƪƻǿŊ ǇǘΦ 

αtƻǊƻȊƳŀǿƛŀƧƳȅ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧƛέ

¢ƻǊǳƵΣ IƻǘŜƭ .ǳƭǿŀǊΣ мрΦлпΦнлмф ǊΦ

¢ƻǊǳƵΣ ¦aYΣ нлΦлпΦнлнл ǊΦ 
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/ȅƪƭƛŎȊƴŀ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŀ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧŀ ƴŀǳƪƻǿŀ ƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴŀ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ȊŀƧťŏ 
α{ŀǘȅǎŦŀƪŎƧŀ ƛ ƭƻƧŀƭƴƻǏŏ ƪƭƛŜƴǘŀέ αtƻǊƻȊƳŀǿƛŀƧƳȅ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧƛέ Edycja #1

¢ƻǊǳƵΣ IƻǘŜƭ .ǳƭǿŀǊΣ мрΦлпΦнлмф ǊΦ
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/ȅƪƭƛŎȊƴŀ ƳƛťŘȊȅƴŀǊƻŘƻǿŀ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧŀ ƴŀǳƪƻǿŀ ƻǊƎŀƴƛȊƻǿŀƴŀ ǿ ǊŀƳŀŎƘ ȊŀƧťŏ 
α{ŀǘȅǎŦŀƪŎƧŀ ƛ ƭƻƧŀƭƴƻǏŏ ƪƭƛŜƴǘŀέαtƻǊƻȊƳŀǿƛŀƧƳȅ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧƛέ Edycja #2

¢ƻǊǳƵΣ ¦aYΣ нлΦлпΦнлнл ǊΦ 
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https://ddtorun.pl/pl/12_biznes/19674_toru_studenckie_ko_o_marketingu_zorganizowa_o_ci
ekaw_konferencj.html

https://ddtorun.pl/pl/12_biznes/19674_toru_studenckie_ko_o_marketingu_zorganizowa_o_ciekaw_konferencj.html


ModuĠ marketingowy: Co nas wyr·ũnia?

{ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ όLLL ǊƻƪΣ нлмуκнлмфύ ǿǊŀȊ ȊŜ {ǘǳŘŜƴŎƪƛƳ YƻƱŜƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ƴŀ ƪƻƴŦŜǊŜƴŎƧƛ αtƻǊƻȊƳŀǿƛŀƧƳȅ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧƛέ 
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Program konferencji  
αtƻǊƻȊƳŀǿƛŀƧƳȅ ƻ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧƛέ 
Edycja#2

¢ƻǊǳƵΣ ¦aYΣ нлΦлпΦнлнл ǊΦ 
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ÁLiczne ǇǊȊȅƪƱŀŘȅ Ȋ ǇǊŀƪǘȅƪƛ ǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎŜ ƻƳŀǿƛŀƴȅƳ ǘǊŜǏŎƛƻƳ 

tǊȊȅƪƱŀŘΚ {ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ όLL ƛ LLL Ǌƻƪύ 
ǿǊŀȊ ȊŜ {ǘǳŘŜƴŎƪƛƳ YƻƱŜƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ 
ƎƻǏŎƛƭƛ ǿ I9bY9[[ ϧ /hΦ tƻƭǎƪŀ {ǇΦ Ȋ 

o.o. όǇǊƻŘǳŎŜƴǘ ƛ ŘȅǎǘǊȅōǳǘƻǊ ƴŀǇƻƧƽǿ 
alkoholowych) 

11 marca 2019 r.

²ƛȊȅǘŀ ǎǘǳŘȅƧƴŀ ƻōŜƧƳƻǿŀƱŀ ƳΦƛƴΦ Υ
-ǎǇƻǘƪŀƴƛŜ  Ȋ tŀƴƛŊ 5ȅǊŜƪǘƻǊ 5ȊƛŀƱǳ IŀƴŘƭƻǿŜƎƻ
-ȊǿƛŜŘȊŀƴƛŜ ƳŀƎŀȊȅƴƽǿΣ Ƙŀƭ ǇǊƻŘǳƪŎȅƧƴȅŎƘ ƻǊŀȊ ƭŀōƻǊŀǘƻǊƛǳƳ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀΣ
- spotkanie z Dyrektorem ds. marketingu firmy,
-ȊŀǇƻȊƴŀƴƛŜ ǎƛť Ȋ ƎƱƽǿƴȅƳƛ ƻōǎȊŀǊŀƳƛ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ ŦƛǊƳȅΣ ǇǊƻŎŜǎŜƳ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ ǿ ƴƛŜƧ ƴƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ǊƻŘȊŀƧŀƳƛ ōŀŘŀƵ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴȅŎh przy 
ƻǇǊŀŎƻǿȅǿŀƴƛǳ ƪƻƴŎŜǇŎƧƛ ƴƻǿȅŎƘ ǇǊƻŘǳƪǘƽǿΣ ƛƴƴƻǿŀŎȅƧƴȅƳƛ ǇǊƻŘǳƪǘŀƳƛ ŀƪǘǳŀƭƴƛŜ ǿǇǊƻǿŀŘȊŀƴȅƳƛ ǇǊȊŜȊ ŦƛǊƳť ƴŀ ǊȅƴŜƪΦ
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{ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ όLL ƛ LLL ǊƻƪΣ нлмуκнлмфύ ǿǊŀȊ ȊŜ {ǘǳŘŜƴŎƪƛƳ YƻƱŜƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǿ I9bY9[[ ϧ /hΦ tƻƭǎƪŀ 
Sp. z o.o.
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{ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ όLL ƛ LLL ǊƻƪΣ нлмуκнлмфύ ǿǊŀȊ ȊŜ {ǘǳŘŜƴŎƪƛƳ YƻƱŜƳ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǿ I9bY9[[ ϧ /hΦ tƻƭǎƪŀ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ
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ÁwƻȊǿƛŊȊȅǿŀƴƛŜ ǊŜŀƭƴȅŎƘ ǇǊƻōƭŜƳƽǿ όǊŜŀƭƛȊƻǿŀƴƛŜ ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿŜ 
ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ κ ƴŀ ȊƭŜŎŜƴƛŜ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣ ƭƛŎȊƴŜ ǎǘǳŘƛŀ ǇǊȊȅǇŀŘƪƽǿύ

{ǘǳŘŜƴŎƛ ƳƻŘǳƱǳ ό LL ƛ LLL Ǌƻƪύ ǇƻŘŎȊŀǎ ǎǇƻǘƪŀƴƛŀ Ȋ tŀƴƛŊ 5ȅǊŜƪǘƻǊ 5ȊƛŀƱǳ IŀƴŘƭƻǿŜƎƻ ŦƛǊƳȅ I9bY9[[ ϧ /hΦ tƻƭǎƪŀ {ǇΦ Ȋ ƻΦƻΦ 
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ÁwƻȊǿƛŊȊȅǿŀƴƛŜ realnych 
ǇǊƻōƭŜƳƽǿ (realizowanie 
ǇǊƻƧŜƪǘƽǿ ǿŜ ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ κ ƴŀ 
ȊƭŜŎŜƴƛŜ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣ 
ƭƛŎȊƴŜ ǎǘǳŘƛŀ ǇǊȊȅǇŀŘƪƽǿύ

ÁYǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛŜ ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ 
komunikacyjnych ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ

{ǘǳŘŜƴǘƪƛ ƳƻŘǳƱǳ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŜƎƻ όǊƻƪ ŀƪŀŘŜƳƛŎƪƛ нлмп-2016)
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Á²ǎƱǳŎƘƛǿŀƴƛŜǎƛť ǿ ǇƻǘǊȊŜōȅ 
ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ

ÁDocenianieǇƻƳȅǎƱƽǿ
ǎǘǳŘŜƴǘƽǿ ƛ ǇǊƻǇƻƴƻǿŀƴȅŎƘ 
ǇǊȊŜȊ ƴƛŎƘ ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ

Podczas seminarium licencjackiego (rok 
akademicki (2016)
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ÁPozytywne relacje w grupie studenckiej Jƻ ǳƪƻƵŎȊŜƴƛǳ ǎǘǳŘƛƽǿ ƴŀ ƳƻŘǳƭŜ  

aƻŘǳƱ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅ нлмр-2017aƻŘǳƱ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅ нлмт-2019



ÅModuĠ marketingowy: Co nas wyr·ũnia?

Á{ȅƳǇŀǘȅŎȊƴŀ ƛ ȍȅŎȊƭƛǿŀ ƪŀŘǊŀ ǿȅƪƱŀŘƻǿŎƽǿ J



Program ksztaĠcenia na module marketingowym

Nazwa przedmiotu Forma zaliczenia
Razem godzin

WykğadĹwiczenia

JakoŜciowe badania marketingoweegzamin 30 15

Marketing spoğeczny zaliczenie 15 15

CağoŜciowa identyfikacja przedsiňbiorstwa zaliczenie 15 15

Public relations i sponsoring egzamin 15 15

Reklama i promocja osobista egzamin 15 30

Marketing produkt·w luksusowychegzamin 15 15

Social media w marketingu zaliczenie 15 15

Satysfakcja i lojalnoŜĺ klientazaliczenie 15 15

Marketingowe zarzŃdzanie przedsiňbiorstwemzaliczenie 15 15

Rynkowe zachowania nabywc·wegzamin 15 30
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Stawiamy na ƪƻƴǿŜǊǎŀŎȅƧƴŊ 
ŦƻǊƳť ȊŀƧťŏΣ ƪǘƽǊŀ ǇƻȊǿŀƭŀ ƴŀ 
ǇǊȊŜƱŀƳȅǿŀƴƛŜ ōŀǊƛŜǊ ƛ 
ƪǎȊǘŀƱǘƻǿŀƴƛŜ ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ 
ƪƻƳǳƴƛƪŀŎȅƧƴȅŎƘ ǎǘǳŘŜƴǘƽǿΦ 



Program ksztaĠcenia na module marketingowym

Wŀƪ ǇǊȊȅǎȊƱƻ ƴŀ ǇǊŀǿŘȊƛǿȅŎƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿŎƽǿ, obserwujemy zmiany, 
ƧŀƪƛŜ ȊŀŎƘƻŘȊŊ ǿ praktyce biznesowej i w teorii marketingu oraz 
ǿǎƱǳŎƘǳƧŜƳȅ ǎƛť ǿ ǇƻǘǊȊŜōȅ ƴŀǎȊȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ όǎǘǳŘŜƴǘƽǿ). 

Na tej podstawie ǎǘŀƭŜ ŀƪǘǳŀƭƛȊǳƧŜƳȅ ǘǊŜǏŎƛ ȊŀƧťŏ 
i wprowadzamy nowe formy dydaktyczne.
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Nasi studenci:

5ƭŀ ǿȅōǊŀƴȅŎƘ ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿ ǇǊƻƧŜƪǘǳƧŊ 
kampanie reklamowe, strategie public 

relations ƻǊŀȊ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ Ȋ ȊŀƪǊŜǎǳ sponsoringu

tƻȊƴŀƧŊΣ Ƨŀƪ Ƴƻȍƴŀ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ 
ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀŏ ǿ celach 

ǎǇƻƱŜŎȊƴȅŎƘƻǊŀȊ ǿ ȊŀǊȊŊŘȊŀƴƛǳ 
personelemfirmy

¦ŎȊŊ ǎƛťΣ Ƨŀƪ 
ǇǊȊȅƎƻǘƻǿŀŏ 

strategiczne plany 
marketingowe  

tƻȊƴŀƧŊ ǎǇŜŎȅŦƛƪť 
ƳŀǊƪŜǘƛƴƎǳ ǿ ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ 
ǳǎƱǳƎƻǿŜƧ ƛ ƘŀƴŘƭƻǿŜƧ

¦ŎȊŊ ǎƛť Ƨŀƪ ǊŜŀƭƛȊƻǿŀŏ 
ƧŀƪƻǏŎƛƻǿŜ ōŀŘŀƴƛŀ 

marketingoweΣ ƪǘƽǊŜ ǎǿƻƧŜ 
ƪƻǊȊŜƴƛŜ ƳŀƧŊ ǿ ōŀŘŀƴƛŀŎƘ  

psychologicznych a nie 
statystycznych

hƪǊȅǿŀƧŊ tajniki technik 
merchandisingowych 

wykorzystywanych przez 
sieci handlowe

¦ŎȊŊ ǎƛť Ƨŀƪ ȊŀǇǊƻƧŜƪǘƻǿŀŏ systemy 
identyfikacji wizualnej firmy

¦ŎȊŊ ǎƛť Ƨŀƪ ōŀŘŀŏ ǎŀǘȅǎŦŀƪŎƧť 
klientaƻǊŀȊ ǘǿƻǊȊȅŏ projekt 
ǇǊƻƎǊŀƳǳ ƭƻƧŀƭƴƻǏŎƛƻǿŜƎƻ
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bŀ ƳƻŘǳƭŜ ŘƻǎƪƻƴŀƭŜ ƻŘƴŀƧŘŊ ǎƛť ƻǎƻōȅΥ

ÁŘƭŀ ƪǘƽǊȅŎƘ ǿŀȍƴŜ ƧŜǎǘ ƱŊŎȊŜƴƛŜ teoretycznej 
wiedzy marketingowej z ǇǊŀƪǘȅƪŊΣ

ÁƪǘƽǊŜ ŎƘŎŊ ǎƛť ǎǇǊŀǿŘȊƛŏ ǇǊȊȅ 
ǊƻȊǿƛŊȊȅǿŀƴƛǳ ǊŜŀƭƴȅŎƘ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅŎƘ 
ǇǊƻōƭŜƳƽǿkonkretnych firm, 

ÁƪǘƽǊŜ ŎƘŎŊ ǊƻȊǿƛƧŀŏ ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ 
komunikacyjne oraz ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ ǇǊŀŎȅ ǿ 
zespole. 



Kariera po ukoœczeniu studi·w na module  

aƻȍŜǎȊ ǇǊŀŎƻǿŀŏΥ - na stanowiskach: specjalista 
ds. marketingu i handlu, 
specjalista ds. reklamy, 

specjalista ds. public relations, 
ǎǇŜŎƧŀƭƛǎǘŀ ŘǎΦ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅΣ 
ƳŜƴŜŘȍŜǊ ƳŀǊƪƛΣ ŘƻǊŀŘŎŀ 
ƪƭƛŜƴǘŀΣ ŀƴŀƭƛǘȅƪ ǘǊŜƴŘƽǿ 
ǊȅƴƪƻǿȅŎƘΣ ŀǳǘƻǊ ǘŜƪǎǘƽǿ ƛ 
ǎƭƻƎŀƴƽǿ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅŎƘΣ 
ƳŜƴŜŘȍŜǊ ǇǊƻŘǳƪǘǳ ƛ ǿƛŜƭǳ 

ƛƴƴȅŎƘΧ

w ŘȊƛŀƱŀŎƘ 
marketingu 
ǊƽȍƴƻǊƻŘƴȅŎƘ 

organizacji 
όǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿΣ 

instytucji on-
profit), 

aƻȍŜǎȊ ǘŜȍ 
ƪƻƴǘȅƴǳƻǿŀŏ 
ǎǘǳŘƛŀ ǿȅōƛŜǊŀƧŊŎ 
ƻŦŜǊƻǿŀƴŊ ǇǊȊŜȊ 
nas na II stopniu 
ǎǇŜŎƧŀƭƴƻǏŏΥ 
Nowoczesny 
marketing

w marketingowych 
agencjach 
ǳǎƱǳƎƻǿȅŎƘ 

(agencjach public 
relations, 

reklamowych, 
medialnych, 
badawczych)

YƻƵŎȊŊŎ ƳƻŘǳƱ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎƻǿȅ ȊƴŀƧŘȊƛŜǎȊ ǇǊŀŎť ǿ ƪŀȍŘȅƳ ǘȅǇƛŜ ƻǊƎŀƴƛȊŀŎƧƛΣ ǿ ƪǘƽǊŜƧ ǿŀȍƴŜ 
jest poznawanie i zaspakajanie potrzeb klienta oraz budowanie z nim relacji.



Studenckie KoĠo Marketingu

hǎƻōȅΣ Řƭŀ ƪǘƽǊȅŎƘ ǳŘȊƛŀƱ ǿ ȊŀƧťŎƛŀŎƘ ǘƻ Ȋŀ ƳŀƱƻΣ ȊŀǇǊŀǎȊŀƳȅ Řƻ 
{ǘǳŘŜƴŎƪƛŜƎƻ YƻƱŀ aŀǊƪŜǘƛƴƎǳ. 

WŜƎƻ ŎȊƱƻƴƪƻǿƛŜ ǇƻƎƱťōƛŀƧŊ 
ȊŘƻōȅǘŊ ǿƛŜŘȊť ƻǊŀȊ ǊƻȊǿƛƧŀƧŊ 
ǇǊŀƪǘȅŎȊƴŜ ǳƳƛŜƧťǘƴƻǏŎƛ 
ōƛƻǊŊŎ ǳŘȊƛŀƱ ǿ szkoleniach, 
warsztatach, konferencjach 
studenckich ƻǊŀȊ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀŎƘ 
marketingowych 
realizowanych ǿǎǇƽƭƴƛŜ Ȋ 
ǊƽȍƴŜƎƻ ǊƻŘȊŀƧǳ 
ǇǊȊŜŘǎƛťōƛƻǊǎǘǿŀƳƛ ƛ 
instytucjami. 

https://www.facebook.com/SKM.UMK

https://www.facebook.com/SKM.UMK


Opinie naszych absolwent·w

ăCzeŝĻ, nazywam siŉ RadosĠaw Tatara, do niedawna student WNEiZ na 

module marketingowym, dziŝ specjalista ds. marketingu w Inside Park. 

Teraz jest juũ z g·rki, ale nie zawsze tak byĠo. Przez kilka lat "tuĠaĠem siŉ" na 

innych kierunkach, kt·re byĠy niespeĠnionymi ambicjami moich rodzic·w. 

Tak jak wiŉkszoŝĻ z Was nie wiedziaĠem co chcŉ robiĻ w ũyciu i jaki kierunek 

rozwoju bŉdzie dla mnie odpowiedni. Najlepsze decyzje to jednak te kt·re 

podejmujemy samodzielnie. Marketingiem i biznesem interesowaĠem siŉ od 

wielu lat, potrzebowaĠem tylko odpowiednich ludzi, kt·rzy pokaũń mi czym 

to siŉ je, wesprń i odpowiednio zmotywujń, gdy coŝ idzie nie tak. 

Korzystajńc z okazji chciaĠbym wykĠadowcom moduĠu marketingowego, bo 

to dziŉki tym osobom zdobyĠem podstawowń wiedzŉ i umiejŉtnoŝci, kt·re 

teraz pozwalajń mi pińĻ siŉ po szczeblach marketingowej kariery. Przede 

mnń jeszcze wiele pracy, ale gdyby nie start na WNEiZ: nie pracowaĠbym 

teraz w tak prŉũnie rozwijajńcej siŉ firmie; nie budowaĠbym wĠasnego 

zespoĠu marketingowego; nie pomagaĠbym innym mniejszym 

przedsiŉbiorstwom rozwijaĻ siŉ marketingowo. WĠaŝnie to miŉdzy innymi 

robiŉ. Wiŉc jeũeli masz ambicje, chcesz zdobyĻ dobrze pĠatnń i pewnń 

pracŉ, bo wiesz ũe marketing jest na obecnym rynku niezbŉdny do 

funkcjonowania kaũdej organizacji, to moduĠ marketingowy jest 

zdecydowanie strzaĠem w 10ó
*RadosĠaw Tatara, student moduĠu marketingowego w latach 
2016-2018



Opinie naszych absolwent·w

ă...wykĠadowcy sń mili i widaĻ, ũe 

nauczajń marketingu zpasjń...ò
¶Kinga Hinczewska (III rok, 2014/2015)

ă... studia na tym module 

zainspirowaĠy mnie do prowadzenia 

bloga marketingowego 

http://lenkowski.netò

ǓMarcin Lenkowski(III rok, 2014/2015)

ăéna tym module nie uczymy siŉ 

tylko teorii, ale w wiŉkszoŝci robimy 

projektyéò
¶Anna Rostkowska (III rok, 2014/2015)

ă... przedmioty prowadzone sń 

ciekawie, a wykĠadowcy pokazujń 

inne spojrzenie na wiele aspekt·w 

i zjawisk zachodzńcych w naszym 

otoczeniu...ò

¶Kinga Jasieniecka (III rok, 2014/2015)

ă...prowadzńcy zajŉcia na module 

marketingowym swń ũyczliwoŝciń, 

otwartoŝciń i umiejŉtnoŝciń przekazania 

wiedzy sprwawiajń, ũe zajŉcia sń niezwykle 

interesujńce...ò
¶Paulina Piotrowska (III rok, 2014/2015)

ă...przedmioty moduĠowe nie sń trudne 

wymagajń raczej kreatywnoŝci i 

zaangaũowania niũ uczenia siŉ na 

pamiŉĻ...ò
¶Emilia Dawidziœska (III rok, 2014/2015)

ă...mam ogromne szczŉŝcie, ũe udaĠo mi siŉ trafiĻ na tak 

wykwalifikowane grono nauczycielskie i wiem juũ teraz, ũe trudno 

bŉdzie mi siŉ znimi rozstaĻò. 

* Natalia GoĠŉbiewska (III rok, 2014/2015)ă ...jestem bardzo zadowolona zwyboru 

moduĠu marketingowego. Dziŉki poszerzeniu 

wiedzy na temat marketingu udaĠo mi siŉ 

znaleŧĻ pracŉ w dziale marketingu w 

prestiũowej firmie...ò
¶Agata Szymaœska (III rok, 2014/2015)

ă... na zajŉciach opr·cz suchej teorii 

jest duũo zadaœ praktycznych...ò
¶Edyta Marulewska (III rok, 2014/2015)

ă...warto iŝĻ na ten moduĠ, bo widaĻ, ũe 

prowadzńcym zaleũy na studentach, na 

jakoŝci i formie przekazywanej wiedzy...ò
¶Angelika Malinowska (III rok, 2014/2015)

http://lenkowski.net/

